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冬遊台灣打高爾夫 觀光新亮點
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廖德修╱台北報導

中時電子報2018年12月5日 上午5:50
中國時報【廖德修╱台北報導】

由高爾夫協會理事長王政松推動並主辦的「台灣高爾夫運動觀光研討會」昨再度登場，包括觀光局、球場業者、飯店、學者及旅行業者約百餘人出席；專題演講結束後，與會人士並熱烈交換心得。王政松表示，收集到的基層意見和問題都會轉達給政府機關參考。

觀光局國際組副組長鄭智鴻指出，未來6年將投資318.82億元，高爾夫旅遊自為環節之一。但高球場應先創造產品差異性，才能讓國外遊客產生來台打球的動機。台灣氣候條件優異，冬季可吸引東北亞，如日韓球友；目前正積極推動新南向，星、馬、印尼也頗具潛力。

高雄信誼球場總經理林壬林說，面對高爾夫運動觀光，信誼做了語言及教育訓練等準備，只待官方配套成熟。他覺得像高爾夫這種小眾旅遊，聚沙成塔亦可發揮效果，應與大眾旅遊一樣受重視。

高爾夫文摘總經理陳泰杰認為，吸引國外人士來台打球要靠行銷與包裝，只要找到賣點就會有生意上門。周遭國家常舉辦高球賽，或運用各種點子請媒體協助宣傳；國內業者也可彷效，主動邀國外媒體前來參訪，回國後大幅報導就會產生效果。

陳泰杰建議，除了聚焦日韓、大陸、東南亞，也應重視歐美旅客；因這是頂端族群，消費力不容忽視。也必須主動出擊，向全世界行銷台灣的高爾夫旅遊。

旅遊業者均盼政府在海外多宣傳行銷，國慶旅行社王國慶說，台灣高球場很棒，觀光局應多邀國外人士，尤其冬天無法打球的韓國人前來考察，了解行程完善，才會打消到東南亞打球的念頭。五福旅行社李雄璋預估，未來高爾夫旅遊會走向客製化，依據旅客的需求來安排行程。

最後王政松說，高球在台灣屬弱勢運動，但他願意帶頭向前衝，翻轉包括政府在內、社會各界對高球刻板印象。高球雖只是運動觀光的一環，但所能帶來的經濟效益很大，也有助於高球場經營，但需要大家一起努力。

