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LPGA復甦 全球化是關鍵



中央社 – 2014年3月26日 上午7:39
（中央社記者吳協昌洛杉磯25日專電）4年前惠恩剛接任LPGA會長時，一整年只有24場LPGA賽事，今年已增至33場賽事，美國本土以外的贊助商的支持，包括南韓起亞與台灣裙擺搖搖等，是讓LPGA浴火重生的重要力量。

「洛杉磯時報」今天指出，美國女子職業高爾夫巡迴賽（LPGA）在海外賽事增加的情況下，已逐漸從5年前的谷底回升。會長惠恩（Michael Whan）上任時說要重新為LPGA添加火力的承諾，也逐漸實現。

5年前，LPGA受到全球經濟不景氣的影響，2008年還有37場賽事，2009年一口氣少了9場，而惠恩在2010年上任時，只剩下24場；但是隨著國際贊助商的不斷加入，今年LPGA的賽事已經回升到33場，其中包括史上最多的15場美國本土以外的比賽。

目前LPGA的海外贊助商包括了南韓的起亞、馬來西亞的森那美（Sime Darby）、日本與南韓合資的樂天（Lotte）以及台灣的非營利組織裙擺搖搖，而裙擺搖搖下個月將在舊金山舉辦第一場LPGA賽事。

惠恩對他的做法十分有信心，他對洛杉磯時報說，高爾夫已經是全球化的運動，世界各個角落都有許多出色的年輕高爾夫球員，也帶動了高爾夫全球化的趨勢。

澳洲老將韋珀（Karrie Webb）也說，高爾夫在亞洲蓬勃發展，LPGA愈來愈像國際性巡迴賽；高爾夫頻道球評瑪肯西（Paige MacKenzie）則指出，如果一家南韓公司想在台灣拓展業務，贊助LPGA是個好方式。

LPGA今年從巴哈馬開打，然後移到澳洲，再到新加坡與泰國，3月回到美國本土，一直到9月，期間有零星的歐洲賽事，9月後再回到亞洲的馬來西亞、中國大陸、南韓與台灣。

瑪肯西說，身為美國球員，她曾經對LPGA的國際化有些疑慮，但毫無疑問的，現在的LPGA比20年前僅限於美國本土的LPGA更為壯大。1030326
